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CHE GOS'E' LA PUBBLIGITA'?

e una forma di comunicazione, diffusa dai mass media, che tende a influenzare
il comportamento del consumatore nei confronti dell'oggetto che viene
pubblicizzato

L' oggetto puo essere:

-un prodotto (auto, biscotti, profumo...)

-un servizio (Tim, Wind, banche...)

-un partito politico o persona (campagne elettorali)
-un territorio



ESISTONO DIVERSI TIPI DI PUBBLICITA"
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Le cingue regole della pubblicita

A partire dagli anni '20 la pubblicita comincia a seguire regole scientifiche, tanto che nel
1925 viene pubblicato il primo trattato di tecnica pubblicitaria, in cui vengono fissate le
cinque regole fondamentali di ogni messaggio pubblicitario:

1. essere visto: deve avere la necessaria attrattiva;
2. essere letto, molti annunci sono guardati, ma non osservati;

3. essere creduto, un buon annuncio deve convincere l'acquirente della
veridicita di quanto promette;

4. essere ricordato;

5. essere capace di spingere il compratore ad agire, cioe ad acquistare
un determinato prodotto.






